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Habitudes de consommation de

produits cosmetique et bien etre

Depenses annuelle

Source: Picodi.com

Facteurs influents sur le processus d'achat

/ /
Prix Les preferences

Marques Recommandations

d'influenceurs et blogueurs

Conseils de spécialistes: Opinions des pairs

medecins, professiormels



L.

S TYP. DUITS

1]
o
~
1]
=
3
O

Produits premium Produits naturels

Achete

occasionnellement

Ne se pI’éOCCUpC pas d€ 1'aspect

Achete toujours ccologique du produit
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N'achete pas

prix



Habitudes de consommation de
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Source: Picodi.com completement utilises



CIBLES

B to C

Femmes

7\ /
Agees entre 20 €t 50 ans

Effectuant des achats de produits
Cosmétique et bien étre sur internet

e Ayant une appetence pour l'univers
cosmetique et bien etre

Femmes qui veulent prendre soin de

leurs COTrps
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A la cible B to C

Des femmes agees entre 25 et 40 ans

Femmes sportives

Femmes qui utilisent et achetent réguliérement
des produits cosmetiques et bien etre sur internet

: . I A, - \
Femmes qul accordent un interetc 1mp0rtant d

leurs physique (rendre leur physique esthetique

AUX maximum)
Femmes qui recherchent un complement a

I'entrainement physique




Présentation :

Ana Magalhaes est une jeune responsable marketing évoluant dans une agence marketing. Elle est tres
soucieuse de son image et de son bien étre. Cette jeune femme est une sportive qui sculpte son corps. Elle
recherche toujours a améliorer son physique a travers des produits / articles qui pourront l'aider a donner a
son corps un aspect "fit". Avec un emploi du temps chargé, elle effectue beaucoup d'achats en ligne pour
acquérir ce type d'articles. Son objectif principal est d'avoir un corps bien défini et améliorer son bien étre.
C'est une adepte inconditionnelle des massages drainant. Elle consulte régulierement les réseaux sociaux, les
blogs et des sites e-commerce pour trouver de nouveaux produits aux meilleurs prix.

Personnalité Centre d'intéréts Réseaux sociaux

Nom : Ana Magalhaes . . + Sport Facebook
Age : 30 ans Introvertie Extravertie . \/angeg
Emploi: Responsable marketing . . Cogmétiqueg Instagram
Ville : Lisbonne, 1100-148, S . — 8

pontanée Organisée
Portugal
Salaire : 2 000€/ mois . Youtube

Autonome Dépendante

TikTok

Plateformes
utilisées

Téléphone portable Ordinateur Internet Réseaux sociaux
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Principaux concurrents au Portugal

1Ff§aﬁde

Maderoterabia Portugal

Vente de produits en  Vente de produits en hgne
ligne exclusivement, au Portugal. Existe une
entreprise spécialisée boutique physique a Madrid
en maderothérapie

Prix moyen kit Prix moyen kit

maderotherapie: 140€  maderotherapie: 69,90€

Differentes gammes de Differentes gammes de

produits produits

Vente de formation en

maderotherapie

SWELL

Vente de produits en

ligne exclusivement

Prix moyen kit

maderothérapie: I41,20€

Differentes gammes de

produits

Vente de produits en

hgne exclusivement

Prix moyen 1 article de

maderothérapie: 35€

Differentes gammes de

produits




Forces Faiblesses

e Vente de produits en ligne exclusivement e Dependance envers les fournisseurs
e Flexibilite e Existence d'un stock qui entraine des frais 10gistique
e Perit stock qui limite le temps de livraison aux particuliers o Délais de livraison
e Limitation des cotits (masse salariale, locaux, etc) e Manque de controle
/ | (s .
e Benefices plus important e Marque pas connue
e Pas de frais de transport  Pas de boutiques en physique

e [iberte géographique

. /
Opportunites Menaces
e 23% d'acheteurs en ligne, I'e-commerce au Portugal est un o Type de business facilement recopiable
marche en croissance (53% de e-shoppeuse) e Forte concurrence
e Clientele locale, en recherche permanente de produits e Conjoncture economique (inflation galopante)

Cosmétiques et bien étre innovants, avec un panier moyen
plus eleve que la moyenne europeenne
e Marcheé en croissance +4% des ventes de produits

cosmetiques et bien etre par rapport a 2021

Source: Business France, Digitalks



% Portugal




TYPE DE BUSINESS




66 % DES FEMMES NE RESTENT PAS NUES CHEZ

ELLES, PAR MANQUE DE CONFIANCE E

" HON"
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CONCEPT BDJ|C

BD]JC propose des instruments de maderotherapie en bois
naturel. Nos produits sont disponibles en ligne a prix

raisonnable.

ANTI-
CELULITE
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DRAINANT
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CASSEUR
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MATRICE MIX
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PRODUIT

25/30€ ute

rro<kit

PRIX

PROMOTION



HISTOIRE

BDJC est ne d'une problematique interne : la volonte de trouver une solution

. \ . . . \ . .
drainage a faire chez soi , sans avoir a sortir et moins cher.

Nous nous sommes tournes avec la solution de la maderocherapie, connue
dans les pays d'Amerique latine mais peu connue au Portugal. Cette
technique permet de massage la peau dans un but de drainer, amincir et

ameliorer I'aspect de la peau.

BDJC a donc vu le jour dans le but de rendre aux femmes portugaise toute le

confiance en soi dont elles meritent



VALEURS @

NATUREL  EQUITE

BIEN-ETRE ~ EMPATHIE

INCLUSION CONFIANCE
EN SOI




BRANDING




CHARTE GRAPHIQUE

EEEEEEE

TITRE / texte : Cormorant Garamond
WEBSITE : Open Sans
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POSITIONNEMENT

Haut de gamme
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Faible

Eleveée

Bas de gamme

BD]JC se positionne comme etant une marque
haut de gamme, proposant des produits en
bois.

Nos prix doivent étre en cohérence avec ces
clements mais egalement avec le niveau de vie

au Portugal.

Nous souhaitons que BDJC soit accessible aux

femmes Portugaises.



SAV

Porque Seu Bem Estar Importa

CHATBOT sur Site
SAV mail : contact@bdjc.com

SAYV telephone : +351 668 221 259




PACKAGING

Interieur adapte a la forme du produit

Blister



COMMUNICATION

Porque Seu Bem Estar importa
INSTAGRAM

Message Follow Ll

bdjc.maderoterapia.pt
145 posts 3,636 followers 694 following

Maderoterapia Portugal

||||||||||||||

f Porque sem bem estar importe

bdjc.maderoterapia.pt

Produtos Como usar Ofertas Avaliagoes
clientes
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Porque Seu Bem Estar
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COMMUNICATION

Porque Seu Bem Estar importa
EXEMPLE POST

451 J'aime

Descobra os nossos kits de maderoterapia
em venta N0 NOSSO website

#bemestar #maderoterapia
#tratementoestetico #estetica #madeira
#massagem #portugal #lisboa #modelar




COMMUNICATION

Porque Seu Bem Estar importa

SITE WEB: bdjc.maderoterapia.pt

@ PRODUTOS NOSSA HISTORIA CONTATO ‘@f




COMMUNICATION
Porque Seu Bem Estar importa
UGC |




COMMUNICATION

Porque Seu Bem Estar importa

INFLUENCE / PARTENARIAT

Pour reduire les cotts, nous enverrons nos
produits de fagon gracieuse a diverses
influenceuses portugaise en adéquation avec

nos ValﬁllI'S.

Cibles
e stars de telenovela

¢ ICS blogueuses ¢n voguc




https://airtable.com/invite/I?
inviteld=invhgQgnPz8bNSSmY&inviteToken=57b08ad957abb685420e4/74e5d0d167/0b7b

68215t5e8e80127f37defc5203442&utm_medium=email&utm_source=product_team&ut
m_content=transactional-alerts




